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การศกึษาการตดัสินใจซื้อด้านองค์ประกอบผลติภัณฑ์ผ้าทอมือย้อมสีจากพืชในท้องถิ่นของผู้บรโิภค 
ในกลุ่มจังหวัดนครชยับุรินทร์ศรีอุบล 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาการตัดสินใจซื้อองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภค

ในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบลประกอบด๎วยประชากรและกลุํมตัวอยําง คือ  ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือ
ย๎อมสีธรรมชาติในกลุํมจังหวัดนครราชสีมา ชัยภูมิ บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี จ านวน 385 ตัวอยําง โดยเลือก
ตัวอยํางจังหวัดละ 64-65 ตัวอยําง เครื่องมือท่ีใช๎ในการวิจัยแบบสอบถามเพื่อศึกษาการตัดสินใจซื้อของกลุํมผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์
ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในกลุํมจังหวัดนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล สถิติที่ใช๎ในงานวิจัย คําร๎อยละ คําเฉลี่ยเลขคณิต
สํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ผลการวิจัยมีดังนี้ การตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในกลุํมจังหวัดนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล โดย
ภาพรวมเป็นการซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ผํานชํองทางออฟไลน์ ประเภทผ๎าสีพื้น ผ๎าฝ้าย ผลิตภัณฑ์แปรรูปเสื้อผ๎า กระเป๋า มี
คําใช๎จํายการซื้อน๎อยกวํา 1,000 บาท การตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น ผู๎บริโภคในกลุํมจังหวัดนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล 
พบวํา ผู๎บริโภคมีความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ สัญลักษณ์ และด๎าน
ผลิตภัณฑ์ควบ อยูํในระดับมาก  

 
ค าส าคัญ: การตัดสินใจซื้อ  ผ๎าทอมือ  พืชในท๎องถิ่น  นครชัยบุรินทร์ศรีอุบล 
 

Abstract 
 The objective of this research is to study the purchased decision-making local plant-dyed hand-woven 
fabrics of consumers in Nakhon Chai Burin Sri Ubon district. The population and sample are experienced 
consumers who buy natural hand-woven fabric products in Nakhon Chai Burin Sri Ubon district. 385 samples, 
with 64-65 samples selected in each province. The tool is used in questionnaire research to study the purchased 
decision-making experienced consumers buying natural dyed hand-woven fabrics in Nakhon Chai Burin, Sri Ubon. 
Statistics used in research, percentage values, arithmetic averages, standard deviations. 
  The findings are as follows: The decision to buy hand-woven fabrics dyed from local plants of 
consumers in Nakhon Chai Burin Sri Ubon district. Buying natural dyed hand-woven fabrics through offline 
channels such as ground-colored fabrics, cotton, clothing processing products, bags costs less than 1,000 baht. 
Consumers in Nakhon Chai Burin Sri Ubon District It was found that consumers had their opinions on the decision 
to buy hand-woven fabrics dyed from local plants. From the product appearance side, the symbolism and the 
product side are very ligature. 
 
Keywords: purchased decision-making,  Hand-woven fabrics,  local plants,  Nakhon Chai Burin Sri Ubon 
 
ความเป็นมาของปัญหา 

สมเด็จพระเจ๎าลูกเธอ เจ๎าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา ทรงขับเคลื่อนผ๎านโครงการ “ผ๎าไทย ใสํให๎สนุก” เพื่อที่จะให๎
พระราชปณิธานที่มีจุดมุํงหมายส าคัญยิ่ง คือ การที่จะท าให๎พี่น๎องคนไทยกลุํมอาชีพชํางศิลป์ และชํางฝีมื อ สามารถสร๎างอาชีพ สร๎าง
งาน สร๎างรายได๎ จากงานหัตถศิลป์ หัตถกรรม และผลิตภัณฑ์จากผ๎าไทย สูํการยกระดับคุณภาพชีวิต ครอบครัว ชุมชน เพื่อรํวมสร๎าง
สังคมที่มีความยั่งยืนในทุกมิติ ด๎านต๎นน้ า ถึงปลายน้ าอยํางแท๎จริง (รัฐบาลไทย, 2565) จากพระราชณิธานสูํนโยบายการณรงค์ให๎
1 อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการจัดการ คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลยัราชภฎัชยัภูม ิ
2 อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการเงิน  คณะบริหารธุรกจิ  มหาวิทยาลัยราชภัฎชยัภูมิ 
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นโยบายของรัฐบาลสํงเสริมและสนับสนุน โดยมีมาตรการสํงเสริมและสนับสนุนการใช๎ สวมใสํผ๎าไทย เพื่อสร๎างคํานิยม สืบสาน รักษา
มรดกและอัตลักษณ์ภูมิปัญญาไทย ให๎หนํวยงาน ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนใช๎และสวมใสํผ๎าไทย หรือผ๎าพื้นเมือง ตาม
ความเหมาะสมแตํละท๎องถิ่น อยํางน๎อยสัปดาห์ละ 2 วัน วันอังคารและวันศุกร์ (ส านักงานเลขานุการกรมสํงเสริมการเกษตร, 2564) 

ผู๎บริโภคบางกลุํมมีกระแสความต๎องการสวมใสผํ๎าไทย หรือผ๎าพื้นเมืองเพิ่มมากข้ึน โดยในปี พ.ศ. 2563 มียอดจ าหนํายผ๎าไทย 
หรือผ๎าพื้นเมืองเพิ่มขึ้นร๎อยละ 4.30 เมือเปรียบเทียบกับยอดจ าหนํายปี พ.ศ. 2562 มูลคํารวมจ านวน 13,465,166,754 บาท ด๎านการ
สํงออกเส๎นใยของประเทศไทยมีอัตราการขยายตัว ร๎อยละ 23 สํงผลให๎ภาพรวมของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุํงหํมไทยขยายตัว 
ร๎อยละ 6 เป็นเครื่องยืนยันได๎วํา อุตสาหกรรมสิ่งทอต๎นน้ าของไทยมีความแข็งแกรํง และทิศทางของตลาดสิ่งทอมีแนวโน๎มขยายตัวใน
กลุํมผ๎า (ศูนย์ข๎อมูลและดิจิทัลอุตสาหกรรมสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2562) แตํปัญหาของผู๎ประกอบการท๎องถิ่นของไทยสํวน
ใหญํ เป็นการผลิตจ ากัดอยูํในระดับวิสาหกิจชุมชน ท าให๎ผลิตได๎ในจ านวนน๎อย (ไทยโพสต์ , 2563) ควรได๎รับการพัฒนากระบวนการ
ผลิตเพื่อให๎สอดคล๎องกับอัตราการเติบโตของทิศทางตลาดผ๎าทอมือ มีแนวทางที่เหมาะสมเชิงกลยุทธ์กํอให๎เกิดประโยชน์สูงสุดแกํ
องค์กร ส าหรับการด าเนินงาน (Svend Hollensen & Marc Opresnik, 2018)   

ผู๎ประกอบการควรมุํงเน๎นการด าเนินรูปแบบการตลาดสิ่งที่ลูกค๎าต๎องการอยํางแท๎จริง เพื่อน ามาปรับปรุง พัฒนาผลิตภัณฑ์ให๎
สอดคล๎องกับความต๎องการของผู๎บริโภค (เปรมวดี ทศชา และ รุํงนภา กิตติลาภ, 2559) ให๎ผู๎บริโภคเกิดความพึงพอใจหลังจากการซื้อ 
ผลลัพท์ที่ตามมาเป็นประโยชน์ตํอการสร๎างงานให๎เครือขํายกลุํมชาวบ๎านในชุมชนผู๎ผลิตมีราย ได๎ และเศรษฐกิจไทยหมุนเวียนทั่ว
ประเทศ (สยามรัฐออนไลน์, 2563) ส าหรับปัจจัยด๎านผลิตภัณฑ์ตํอการตัดสินใจเลือกซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีพืชในท๎องถิ่น ของผู๎บริโภคมี
ความส าคัญตํอการด าเนินธุรกิจของกลุํมวิสาหกิจชุมชนทอผ๎าย๎อมสีธรรมชาติหนองบัวแดง จังหวัดชัยภูมิ และผู๎ประกอบการรายอื่นๆ 
เป็นเรื่องละเอียดอํอนส าหรับการพัฒนาผืนผ๎าเพื่อจ าหนําย เป็นปัจจัยองค์ประกอบท่ีผู๎บริโภคน ามาใช๎ประเมินทางเลือกผลิตภัณฑ์ เพื่อ
ประกอบการตัดสินใจเลือกซื้อผ๎าทอมือจากผู๎ประกอบธุรกิจ ดังนั้นผู๎ศึกษาได๎ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข๎อง ข๎อมูลองค์ประกอบ
ผลิตภัณฑ์ด๎านรูปลักษณ์ สัญลักษณ์ และผลิตภัณฑ์ควบที่มีผลตํอเพื่อศึกษาการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของ
ผู๎บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบลจากแนวคิด ทฤษฎี ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎องเพื่อใช๎ส าหรับการศึกษา 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

เพื่อศึกษาการตัดสินใจซือ้องค์ประกอบผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล 
 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 1.   ประเภทของการวิจัย   
  การวิจัยครั้งนี้เป็น วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) วิเคราะห์ข๎อมูลจากส ารวจ น ามาข๎อมูลมาแยกแยะ
เนื้อหาสาระเป็นกลุํมตามโครงสร๎าง วิเคราะห์เนื้อหาน ามาสรุปตามวัตถุประสงค์ 
 2.   ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง   
  2.1 ประชากร ได๎แกํ ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในเขตนครชัยบุรินทร์ศรี
อุบล (ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในเขตจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดบุรีรัมย์ 
จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดอุบลราชธานี) ซึ่งไมํทราบจ านวนประชากร  
  2.2 การสุํมกลุํมตัวอยํางเนื่องจากซึ่งไมํทราบจ านวนประชากรที่แท๎จริง ไมํมีข๎อมูลเกี่ยวกับปริมาณผู๎บริโภคที่มี
ประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบลอุบล (ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์
ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในเขตจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัด
อุบลราชธานี)  
   ดังนั้นผู๎วิจัยเลือกใช๎วิธีการค านวณขนาดตัวอยํางกรณีไมํทราบจ านวน ประชากร ตามสูตรของ ดับเบิล. จี. คอชแรน 
(กัลยา วานิชย์บัญชา และฐิตา วานิชย์บัญชา, 2559) = 384.16  ตัวอยําง แตํผู๎วิจัยได๎ก าหนดขนาดกลุํมตัวอยํางจ านวน 385 ตัวอยําง  
ซึ่งถือวําผํานเกณฑ์ตามที่เง่ือนไขก าหนดไว๎ไมํน๎อยกวํา 384.16 ตัวอยําง และใช๎วิธีการสุํมตัวอยํางแบบโควตา (Quota Sampling) เป็น
ผู๎มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์จากผ๎าทอมือผํานชํองทางออนไลน์ร๎อยละ 50และออฟไลน์ร๎อยละ 50 ท าการส ารวจเฉพาะผู๎ที่ให๎ความ
รํวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
 3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล 
  ศึกษาองค์ความรู๎การตัดสินใจซื้อด๎านองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือ จัดท าแบบส ารวจเพื่อสอบถามข๎อมูลการตัดสินใจ
ซื้อของกลุํมผู๎บริโภค 30 ชุด เพื่อหาคําความเช่ือมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับเทํากับ 0.958 ซึ่งเป็นคําที่ยอมรับได๎ เพราะคําความ
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เช่ือมั่นน้ัน ควรมีคําไมํน๎อยกวํา 0.70  (กัลยา วานิชย์บัญชา และ ฐิตา วานิชย์บัญชา, 2559) แล๎วน าไปเก็บข๎อมูลจากกลุํมตัวอยํางผู๎มี
ประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์จากผ๎าทอมือผํานชํองทางออนไลน์ร๎อยละ 50 และออฟไลน์ร๎อยละ 50 
 4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  น าแบบส ารวจ เพื่อสอบถามข๎อมูลจากกลุํมตัวอยําง ผํานทางแบบสอบถามออนไลน์ (Online)  ผู๎บริโภคที่มปีระสบการณ์
ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในเขตจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะ
เกษ และจังหวัดอุบลราชธานี โดยสะดวก คัดเลือกแบบสอบถามที่ถูกต๎องสมบูรณ์วิเคราะห์ข๎อมูล จ านวน 385 ตัวอยําง โดยเลือก
ตัวอยํางจังหวัดละ 64-65 ตัวอยําง  
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล   
  5.1  ศึกษาข๎อมูลและวิเคราะห์ข๎อมูลพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในเขต
นครชัยบุรินทร์ศรีอุบล ผู๎ตอบแบบสอบถามด๎วย คําความถี่ และคําร๎อยละ  
  5.2  ศึกษาข๎อมูลและวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติจาก
พืชในท๎องถิ่น (รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์, สัญลักษณ์, ผลิตภัณฑ์ควบ) ของผู๎บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบลของผู๎ตอบแบบสอบถามด๎วย
คําเฉลี่ยเลขคณิต คําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
   ดังนั้น เกณฑ์การให๎คะแนนระดับคําเฉลี่ยสามารถวัดและแปลความหมายได๎ ดังนี ้ 
    คะแนนเฉลีย่ 4.21 – 5.00  หมายถึง  เห็นด๎วยมากทีสุ่ด  
    คะแนนเฉลีย่ 3.41 – 4.20  หมายถึง  เห็นด๎วยมาก  
    คะแนนเฉลีย่ 2.61 – 3.40 หมายถึง  เห็นด๎วยปานกลาง  
    คะแนนเฉลีย่ 1.81 – 2.60  หมายถึง  เห็นด๎วยน๎อย  
    คะแนนเฉลีย่ 1.00 – 1.80  หมายถึง  เห็นด๎วยน๎อยทีสุ่ด 
  5.3  สรุปผลการศึกษา 
 
ผลการวิจัย 

ผลการวิจัยพฤติกรรมการซื้อ และความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในเขต
นครชัยบุรินทร์ศรีอุบล (ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติในเขตจังหวัดนครราชสีมา จังหวัด
ชัยภูมิ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดอุบลราชธานี) 
 
ตารางที่ 1 จ านวนและร๎อยละของกลุํมตัวอยําง จ าแนกตามข๎อมูลชํองทางการตัดสินใจซื้อ 

พฤติกรรมการซื้อ จ านวน (คน) ร๎อยละ 
ชํองทางการตัดสินใจซื้อ 

ชํองทางออนไลน์ 192 49.90 
ชํองทางออฟไลน์ 193 50.10 

ประเภทของผ๎า 
ผ๎าสีพื้น 209 54.30 
ผ๎ามัดหมี ่ 176 45.70 

ประเภทผลติภณัฑผ์๎า 
ผ๎าฝ้าย 196 50.90 
ผ๎าไหม 189 49.10 

ผลิตภณัฑ์แปรรูป 
กระเป๋า 100 26 
ผ๎าคลมุไหล ํ 65 16.90 
พวงกุญแจ 96 24.90 
เสื้อผ๎า 124 32.20 
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ตารางที่ 1 (ตํอ) 
พฤติกรรมการซื้อ จ านวน (คน) ร๎อยละ 

คําใช๎จํายการซื้อ 
น๎อยกวํา 1,000 บาท 270 70.10 
มากกวํา 1,000 บาท 115 29.90 

รวม 385 100 

จากตารางที่ 1 พบวํา ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล
สํวนมากซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น ผํานชํองทางออฟไลน์จ านวน 192 คน คิดเป็นร๎อยละ 50.10 รองลงมาซื้อผํานชํองทาง
ออนไลน์จ านวน 192 คน คิดเป็นร๎อยละ 49.90 สํวนมากมีความคิดเห็นตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือประเภทผ๎าสีพื้นจ านวน 209 คน คิดเป็น
ร๎อยละ 54.30 รองลงมาซื้อผ๎ามัดหมี่จ านวน 176 คน คิดเป็นร๎อยละ 45.70 สํวนมากซื้อ ประเภทผ๎าฝ้ายจ านวน 196 คน คิดเป็น    
ร๎อยละ 50.90 รองลงมาซื้อประเภทผ๎าไหมจ านวน 189 คน คิดเป็นร๎อยละ 49.10 สํวนมากซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น 
ผลิตภัณฑ์แปรรปูเสือ้ผ๎าจ านวน 124 คน คิดเป็นร๎อยละ 32.20 รองลงมาซื้อกระเป๋าจ านวน 100 คน คิดเป็นร๎อยละ 26 สํวนน๎อยซื้อผ๎า
ทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น ผลิตภัณฑ์แปรรูปผ๎าคลุมไหลํ จ านวน 65 คน คิดเป็นร๎อยละ 16.90 และผู๎บริโภคสํวนมากมีคําใช๎จํายซื้อ
ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น น๎อยกวํา 1,000 บาท จ านวน 270 คน คิดเป็นร๎อยละ 70.10 รองลงมามีคําใช๎จํายซื้อมากกวํา 1,000 บาท 
จ านวน 115 คน คิดเป็นร๎อยละ 29.90 

ผลการวิเคราะหข์้อมูลระดับความคิดเห็นการตัดสินใจซ้ือองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือย้อมสีจากพืชในท้องถิน่
(รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์, สัญลกัษณ,์ผลิตภัณฑ์ควบ) ของผู้บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล 
 
ตารางที่ 2  ความคิดเห็นการตัดสนิใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่น ด๎านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 

ด๎านรูปลักษณ์ของผลิตภณัฑผ์๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น X  S.D. 
ระดับ 

ความคิดเห็น 
ล าดับ 

1. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นความทันสมัยตํอกระแสแฟช่ัน 4.03 0.73 มาก 3 
2. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความเป็นรสนิยมทางแฟช่ันสํวนตัว 4.03 0.82 มาก 3 
3. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความรํวมสมยั 3.90 0.78 มาก 8 
4. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความทันสมัยสอดคล๎องกับรูปแบบการใช๎

ชีวิตยุคปัจจุบัน 
4.09 0.78 มาก 1 

5. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.00 0.73 มาก 6 
6. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความแตกตํางกันเฉพาะกลุํม  3.98 0.73 มาก 7 
7. สีของผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นสวยงาม 4.01 0.76 มาก 5 
8. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายมีความเป็นไทย 4.06 0.76 มาก 2 
9. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีรูปแบบเพ่ือให๎ผู๎บริโภคได๎เลือกสรรที่แตกตํางกัน 4.02 0.84 มาก 4 
10. สีของผลิตภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นไมํตก ไมํซีดจาง 4.00 0.77 มาก 6 
11. เนื้อผ๎าของผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีความคงทน มีอายุการใช๎งานยาวนาน 4.03 0.75 มาก 3 

รวม 4.02 0.36 มาก  

จากตารางที่ 2 พบวํา ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล
มีความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก ( X = 4.02) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด๎าน รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความทันสมัยสอดคล๎องกับรูปแบบการใช๎ชีวิตยุคปัจจุบัน มากกวํา
ด๎านอื่น ( X = 4.09) รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายมีความเป็นไทย ( X = 4.06) รองลงมา คือ เนื้อผ๎าของ
ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความคงทน มีอายุการใช๎งานยาวนาน รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นความทันสมัยตํอ
กระแสแฟช่ัน และมีความเป็นรสนิยมทางแฟช่ันสํวนตัว (X = 4.03) สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น 
จากด๎านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์น๎อยที่สุด คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความรํวมสมัย (X = 3.90)    
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ตารางที่ 3  ความคิดเห็นการตัดสนิใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่น ด๎านสัญลักษณ ์

ด๎านสญัลักษณ์ของผลิตภณัฑ์ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น X  S.D. 
ระดับ 

ความคิดเห็น 
ล าดับ 

1. รูปแบบผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นยากตํอการผลติซ้ า 4.01 0.91 มาก 4 
2. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีคุณคําตํอจิตใจของผู๎บริโภค 4.05 0.82 มาก 3 
3. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีการตดัเย็บประณีตสวยงาม   3.99 0.76 มาก 5 
4. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นท าให๎สวมใสํแล๎วสงํางาม 4.05 0.79 มาก 3 
5. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีเนื้อผ๎าสวมใสสํบาย 4.13 0.76 มาก 1 
6. ผ๎าที่น ามาตดัเย็บผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายที่หลากหลาย สอดคล๎อง

กับประโยชน์การใช๎สอย 
4.06 0.82 มาก 2 

7. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นมีขนาดของไซส์ S M L XL เพื่อเหมาะกับผู๎บรโิภคที่
มีรูปรํางตาํงกัน 

4.13 0.76 มาก 1 

8. รายละเอียดเกีย่วกับผลิตภัณฑ์ ขนาด สี ของผลิตภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎
ครบถ๎วน 

4.05 0.80 มาก 3 

รวม 4.06 0.45 มาก  
 
จากตารางที่ 3 พบวํา ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล

มีความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านสัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก ( X = 4.06) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด๎าน ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีเนื้อผ๎าสวมใสํสบาย และผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีขนาดของไซส์ S, 
M, L, XL เพื่อเหมาะกับผู๎บริโภคที่มีรูปรํางตํางกัน มากกวําด๎านอ่ืน (X = 4.13) รองลงมา คือ ผ๎าที่น ามาตัดเย็บผลิตภณัฑ์ย๎อมสีจากพืช
ในท๎องถิ่นมีลวดลายที่หลากหลาย สอดคล๎องกับประโยชน์การใช๎สอย ( X = 4.06) รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมี
คุณคําตํอจิตใจของผู๎บริโภค สวมใสํแล๎วท าให๎สวมใสํแล๎วสงํางาม และรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ขนาด สี ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจาก
พืชในท๎องถิ่นได๎ครบถ๎วน ( X = 4.05) สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านสัญลักษณ์น๎อยที่สุด 
คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีการตัดเย็บท่ีประณีตสวยงาม ( X = 3.99) 

  
ตารางที่ 4  ความคิดเห็นการตัดสนิใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่น ผลิตภณัฑ์ควบ 

ด๎านผลิตภณัฑ์ควบของผา๎ทอมือยอ๎มสีจากพืชในท๎องถิ่น X  S. D. 
ระดับ 

ความคิดเห็น 
ล าดับ 

1. ข๎อมลูรายละเอียดเกี่ยวกับผลติภัณฑ์ มีข๎อมลูวัตถดุิบที่น ามาท าแหลํงผลิตและ
จ าหนํายของผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น 

4.07 0.73 มาก 4 

2. ข๎อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับผลติภัณฑ์ แสดงรายละเอียดการสวมใสํ การดูแลรักษา 
ของผลิตภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ครบถ๎วน 

4.08 0.83 มาก 3 

3. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรบัรองมาตรฐาน 4.10 0.74 มาก 1 
4. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรบัรองเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP 4.09 0.78 มาก 2 
5. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นที่ผู๎ซื้อไดร๎ับตรงกับภาพท่ีแสดงเป็นตัวอยํางออนไลน์ 3.95 0.82 มาก 7 
6. ผลิตภัณฑย์๎อมสจีากพืชในท๎องถิ่นที่ผู๎ซื้อไดร๎ับตรงตามที่มีการลงรายละเอียดของ

ผลิตภณัฑ์  
4.05 0.84 มาก 5 

7. บรรจุภณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความสวยงาม 3.93 0.82 มาก 8 
8. บรรจุภณัฑ์ของผลิตภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมุํงเน๎นเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม 3.95 0.80 มาก 7 
9. มีการรับประกันความปลอดภัยในการซื้อผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นที่นําเชื่อถือ 3.99 0.76  มาก 6 
10. รับประกันเปลี่ยนคืนผลติภณัฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นหลังการขายไดส๎ะดวก รวดเร็ว 3.99 0.76 มาก 6 

รวม 4.03 0.42 มาก  
 



 
 

 การประชุมวิชาการระดับชาติ ราชภัฏเลยวิชาการ ครั้งที่ 9 ประจ าปี พ.ศ. 2566  
    “งานวิจัยเชิงพื้นที่เพื่อยกระดับเศรษฐกิจมูลค่าสูงของชุมชน” วันที่ 22 มีนาคม 2566 

สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
469 

จากตารางที่ 4 พบวํา ผู๎บริโภคที่มีประสบการณ์ซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล
มีความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านผลิตภัณฑ์ควบ อยูํในระดับมาก ( X = 4.03) เมื่อพิจารณาเป็น
รายด๎าน ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรับรองมาตรฐาน มากกวําด๎านอื่น ( X = 4.10) รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสี
จากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรับรองเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP ( X = 4.09) รองลงมา คือ ข๎อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ แสดง
รายละเอียดการสวมใสํ การดูแลรักษา ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ครบถ๎วน ( X = 4.08) สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อ
ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านผลิตภัณฑ์ควบน๎อยที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความ
สวยงาม ( X = 3.99)   
 
อภิปรายผล 
 ผลการศึกษาการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล พบวํา ข๎อมูลการ
ตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล พบวํา ผู๎บริโภคสํวนมากซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจาก
พืชในท๎องถิ่น ผํานชํองทางออฟไลน์ รองลงมาซื้อผํานชํองทางออนไลน์ ประเภทสีผ๎าและลวดลายผ๎าทอมือที่ตัดสินใจซื้อเป็นผ๎าสีพื้น 
รองลงมาซื้อผ๎ามัดหมี่ ประเภทผ๎าฝ้าย รองลงมาซื้อประเภทผ๎าไหม เป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปเสื้อผ๎า รองลงมาซื้อกระเป๋า และสํวนน๎อยซื้อ
ผ๎าทอมือเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปผ๎าคลุมไหลํ มีคําใช๎จํายการซื้อน๎อยกวํา 1,000 บาท 500 -1,000 บาท สอดคล๎องกับงานวิจัยของ    
เนตรชนก คงทน, พิรวิชญ์ ค าเจริญ และ จิรพัฒน์ โทพล (2561) ท าการศึกษาเรื่องการสื่อสารการตลาดผ๎าไหมอารยธรรมขอม และ
การออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อสร๎างมูลคําเพิ่มของชุมชน : กรณีศึกษากลุํมทอผ๎าไหม บ๎านตะคร๎อเหนือ อ าเภอห๎วยแถลง จังหวัด
นครราชสีมา พบวําผู๎บริโภคมีคําใช๎จํายตํอการซื้อ 500 -1,000 บาท รองลงมามีคําใช๎จํายซื้อมากกวํา 1,000 บาท สอดคล๎องกับการ
วิจัยของ วัลย์จรรยา วิระกุล, อุมาวรรณ วาทกิจ และ จีรนันท์ เขิมขันธ์ (2561) ท าการศึกษาเรื่องแนวทางการเพิ่มมูลคําผ๎าไหมมัดหมี่ที่
มีประสิทธิผล เพื่อสํงเสริมคุณคําตราสินค๎าของวิสาหกิจชุมชนในเขตอ าเภอชนบท จังหวัดขอนแกํน 1,501-2,000 บาท   

ผลการวิเคราะห์ข๎อมูลระดบัความคิดเห็นการตัดสินใจซือ้ผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของผู๎บริโภคใน
เขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล พบวํา ผู๎บริโภคมีความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านรูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความทันสมัยสอดคล๎องกับ
ผลการวิจัยของนริสรา ลอยฟ้า (2564) การเพิ่มมูลคําสินค๎าและเพิ่มชํองทางการตลาดผํานระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของกลุํม
วิสาหกิจชุมชนทอผ๎าไหมลายลูกแก๎ว ต าบลนิคมพัฒนา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ พบวํา ผู๎บริโภคมีความคิดเห็นวําผลิตภัณฑ์ผ๎า
ควรมีรูปแบบที่ทันสมัยและรํวมสมัย รูปแบบการใช๎ชีวิตยุคปัจจุบัน มากกวําด๎านอื่น ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายมี
ความเป็นไทย เนื้อผ๎าของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความคงทน มีอายุการใช๎งานยาวนาน รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชใน
ท๎องถิ่นความทันสมัยตํอกระแสแฟช่ัน และมีความเป็นรสนิยมทางแฟช่ันสํวนตัว สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจาก
พืชในท๎องถิ่น จากด๎านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์น๎อยที่สุด คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความรํวมสมัย  

ผลการวิเคราะห์ข๎อมูลระดับความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น สัญลักษณ์ พบวํา ผู๎บริโภคมีความ
คิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านสัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน 
ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีเนื้อผ๎าสวมใสํสบาย และผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีขนาดของไซส์ S M L XL เพื่อเหมาะ
กับผู๎บริโภคที่มีรูปรํางตํางกัน มากกวําด๎านอื่น ผ๎าที่น ามาตัดเย็บผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายที่หลากหลาย สอดคล๎อง
กับประโยชน์การใช๎สอย ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีคุณคําตํอจิตใจ สวมใสํแล๎วท าให๎สงํางาม สอดคล๎องกับข๎อค๎นพบการวิจัย
ของ รัฐนันท์ พงศ์วิริทธ์ิธร, ภาคภูมิ ภัควิภาส และสุรชัย แก๎วยะ (2558) ท าการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ๎าฝ้ายทอ
มือของผู๎บริโภคที่เลือกซื้อจากร๎านผ๎าฝ้ายทอมือในเขต อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมํ พบวําผู๎ บริโภคเลือกซื้อเสื้อผ๎าทอมือย๎อมสี
ธรรมชาติสวมใสํ เพื่อให๎ตนเองแลดูภูมิฐาน และรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ขนาด สี ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎
ครบถ๎วน  แตกตํางกับงานวิจัยของบัญชา จันทรราช และคณะ (2564) ท าการศึกษาเรื่องพฤติกรรมความต๎องการที่มีตํอผ๎าไหมแบบกี่
กระตุก และแนวทางการสํงเสริมผ๎าไหมภูมิปัญญาท๎องถิ่นในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล : กรณีศึกษาบ๎านไทรงาม ต าบลนิคม อ าเภอสตึก 
จังหวัดบุรีรัมย์ พบวําผู๎บริโภคให๎ความส าคัญกับรูปแบบเสื้อผ๎าทอมือย๎อมสียากตํอการยากตํอการลอกเลียนแบบ และงานวิจัยของบุป
ผา ลาภะวัฒนาพันธ์ (2563) ได๎ท าการศึกษาเรื่องการสื่อสารการตลาดของผู๎ประกอบการคลัสเตอร์ผ๎าทอมือเมืองนําน พบวํา เสื้อผ๎าทอ
มือย๎อมสีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวท าให๎สวมใสํแล๎วไมํซ้ ากับใคร สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จาก
ด๎านสัญลักษณ์น๎อยที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีการตัดเย็บท่ีประณีตสวยงาม  

ผลการวิเคราะห์ข๎อมูลระดับความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชด๎านผลิตภัณฑ์ควบ พบวํา ผู๎บริโภคมีความ
คิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านผลิตภัณฑ์ควบ อยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน ผลิตภัณฑ์
ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรับรองมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรับรองเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP ข๎อมูล
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รายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ แสดงรายละเอียดการสวมใสํ การดูแลรักษา ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ครบถ๎วน  สํวน
ความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านผลิตภัณฑ์ควบน๎อยที่สุด คือ บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสี
จากพืชในท๎องถิ่นมีความสวยงาม แตกตํางกับงานวิจัยของธมกร แสงวงสวําง และ เสาวลักษณ์ จิตติมงคล (2564) ท าการศึกษาเรื่อง 
กลยุทธ์การตลาดออนไลน์ท่ีสํงผลตํอความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจผ๎าพื้นถิ่นในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พบวํา ด๎านบรรจุภัณฑ์
ผ๎าไหมออกแบบให๎มีความสวยงามและเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ สามารถสร๎างมูลคําเพิ่มกับผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม  
 
สรุปผลการวิจัย 

สรุปผลการศึกษาข๎อมูลการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นของผู๎บริโภคในเขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล พบวํา 
ผู๎บริโภคสํวนมากซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ผํานชํองทางออฟไลน์ รองลงมาซื้อผํานชํองทางออนไลน์ ประเภทสีผ๎าและลวดลายผ๎าทอ
มือย๎อมสีธรรมชาติที่ตัดสินใจซื้อเป็นผ๎าสีพื้น รองลงมาซื้อผ๎ามัดหมี่ ประเภทผ๎าฝ้าย รองลงมาซื้อประเภทผ๎าไหม เป็นผลิตภัณฑ์แปรรูป
เสื้อผ๎า รองลงมาซื้อกระเป๋า และสํวนน๎อยซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีธรรมชาติ ผลิตภัณฑ์แปรรูปผ๎าคลุมไหลํ มีคําใช๎จํายการซื้อน๎อยกวํา 1,000 
บาท รองลงมามีคําใช๎จํายซื้อมากกวํา 1,000 บาท 

ผลการวิเคราะห์ข๎อมูลระดบัความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของผู๎บริโภคใน
เขตนครชัยบุรินทร์ศรีอุบล พบวํา ผู๎บริโภคมีความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านรูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความทันสมัยสอดคล๎องกับรูปแบบ
การใช๎ชีวิตยุคปัจจุบัน มากกวําด๎านอ่ืน รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายมีความเป็นไทย รองลงมา คือ เนื้อผ๎า
ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความคงทน มีอายุการใช๎งานยาวนาน รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นความทันสมัย
ตํอกระแสแฟช่ัน และมีความเป็นรสนิยมทางแฟช่ันสํวนตัว สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎าน
รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์น๎อยที่สุด คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความรํวมสมัย  

ผลการวิเคราะห์ข๎อมูลระดับความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น สัญลักษณ์ พบวํา ผู๎บริโภคมีความ
คิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านสัญลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน 
ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีเนื้อผ๎าสวมใสํสบาย และผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีขนาดของไซส์ S, M, L, XL เพื่อเหมาะ
กับผู๎บริโภคที่มีรูปรํางตํางกัน มากกวําด๎านอ่ืน รองลงมา คือ ผ๎าที่น ามาตัดเย็บผลติภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีลวดลายที่หลากหลาย 
สอดคล๎องกับประโยชน์การใช๎สอย รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีคุณคําตํอจิตใจ สวมใสํแล๎วท าให๎สงํางาม และ
รายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ขนาด สี ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ครบถ๎วน สํวนความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือ
ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านสัญลักษณ์น๎อยที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีการตัดเย็บท่ีประณีตสวยงาม  

ผลการวิเคราะห์ข๎อมูลระดับความคิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชด๎านผลิตภัณฑ์ควบ พบวํา ผู๎บริโภคมีความ
คิดเห็นการตัดสินใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านผลิตภัณฑ์ควบ อยูํในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน ผลิตภัณฑ์
ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรับรองมาตรฐาน มากกวําด๎านอ่ืน รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ผํานการรับรอง
เป็นผลิตภัณฑ์ OTOP รองลงมา คือ ข๎อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ แสดงรายละเอียดการสวมใสํ การดูแลรักษา ของผลิตภัณฑ์
ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นได๎ครบถ๎วน สํวนความคิดเห็นการตัดสนิใจซื้อผ๎าทอมือย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่น จากด๎านผลิตภัณฑ์ควบน๎อยที่สุด 
คือ บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ย๎อมสีจากพืชในท๎องถิ่นมีความสวยงาม  
 
ข้อเสนอแนะ  

ข๎อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช๎   
1. ภาคธุรกิจ ผู๎ประกอบการควรน าแนวทางกลยุทธ์การปรับปรุงองค์ประกอบด๎านผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือ และควรตระหนักถึง

ความต๎องการของผู๎บริโภค  
2. ภาครัฐสามารถน าข๎อมูลจากการวิจัยเพื่อเป็นแนวทางสํงเสริมและสนับสนุน ด๎านการปรับปรุงการผลิตและการตลาด     

ผ๎าทอมือ  
ข๎อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งตํอไป  
1. ควรขยายขอบเขตหรือเพิ่มกลุํมเป้าหมายผู๎บริโภค ไปยังบริเวณจังหวัดใกล๎เคียง และภูมิภาคอื่น เพื่อให๎ครอบคลุม

ผู๎บริโภค และเป็นประโยชน์ด๎านแนวทางการปรับปรุงองค์ประกอบด๎านผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือเพื่อตอบสนองความต๎องการของผู๎บริโภคที่
แตกตํางกัน 

2. ควรพิจารณาศึกษาปัจจัยอื่นๆ ที่สํงผลตํอการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์ผ๎าย๎อมสธีรรมชาติยวข๎องในสํวนของภาครัฐ และภาค
ธุรกิจในอนาคต 
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